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Stadt wirbt tiirkische Firmen

Zum sechsten Mal besucht die Wirtschaftsforderung die WIN in Istanbul. Bei der groften Industriemesse im
eurasischen Raum maochte sie in diesem Jahr tiirkische Unternehmen vom Standort Monchengladbach Gberzeugen.

VON GARNET MANECKE

1358 Aussteller aus 30 Lindern,
114 000 internationale Fachbesu-
cher aus 70 Lindern, zehn Messe-
hallen mit insgesamt 60 000 Qua-
dratmetern Ausstellungsfldche, ein
gutes Image deutscher Qualitétsar-
beit, aufgeschlossene Gesprichs-
partner, die schnelle Geschéftskon-
takte erméglichen und eine auf-
strebende Wirtschaft mitguten Ab-
satzmoglichkeiten: Die Argumente
fiir eine Teilnahme an der World of
Industry (WIN), der gré8ten Indus-
triemesse im eurasischen Raum,
gehen der Wirtschaftsférderung
Monchengladbach (WEMG)  so
schnell nicht aus. Aber geniitzt hat
es nichts: In diesem Jahr wird kein
einziges Gladbacher Unternehmen
die Wirtschaftsférderer begleiten,
wenn die WIN in Istanbul am Don-
nerstag ihre Tliren 6ffnet. Vor zwei
Jahren drédngelten sich noch die
Vertreter von zwolf Gladbacher Un-

ternehmen am Gemeinschafts-
stand.

,Wir sind mit unserem Engage-
ment trotzdem sehr erfolgreich®, ist
Rafael Lendzion, WFMG-Projekt-
manager, Uiberzeugt. ,Viele Unter-
nehmen, die uns in der Vergangen-
heitbegleitethaben, sind nuninder
Tirkei gut aufgestellt und haben
zum Teil eigene Niederlassungen
dort.”

So wie Rhenus Lub. Der Gladba-
cher Hersteller von Hochleistungs-

schmierstoffen fiir die Industrie
war vor zwei Jahren dabei. ,Das war
fiir uns eine lohnende Messe*, sagt
Unternehmenssprecher  Michael
Obst. ,Wir konnten die Kontakte in
der Tiirkei ausbauen und haben da-
bei sehr gute Kontakte zur Automo-
bilindustrie gekniipft.“ Dennoch ist
die Tiirkei in diesem Jahr kein The-
ma. ,Das ist eine strategische Ent-
scheidung”, sagt Obst. Rhenus Lub
hat Chile und Brasilien fiir sich ent-
deckt. Die Bergbau-Industrie bietet
dem Unternehmen einen Wachs-

tumsmarkt, der nun zum Kern der
Vertriebsstrategie geworden sei.

Standen fiir die WFMG bisher die
Moglichkeiten des  tiirkischen
Marktes fir die Gladbacher Unter-
nehmen im Vordergrund, steht in
diesem Jahr die Anwerbung tiirki-
scher Unternehmen im Focus. Seit
drei Jahren ist die Tiirkisch-Deut-
sche Industrie- und Handelskam-
mer der strategische Messepartner
der WFMG. Und um das zu errei-
chen, braucht man personliche
Kontakte.

SFunf tiirkische Unternehmen
haben sich bereits in Ménchen-
gladbach angesiedelt”, zeigt Lend-
zion auf. Einer der ersten war der
MobelgrofShandel Alfemo. 500 Mit-

arbeiter beschéftigt das Unterneh-
men in der Tirkei. Dort macht es
zwischen 30 und 35 Millionen Euro
Umsatz pro Jahr. Vor zweieinhalb
Jahren begann Memduh Ozdiler
mit sechs Kollegen in Deutschland

eine Vertriebseinheit aufzubauen,
die den zentraleuropdischen Raum
betreut. ,Wir wollten nach
Deutschland und eine Bekannte
hat mir den Kontakt zur WEMG ver-
mittelt, erzihlt Ozdiler.

Die Unternehmensleitung hat
die WIN gezielt besucht, um die
Gladbacher Vertreter kennenzuler-
nen. Wegen ihrer Ndhe zu Holland
und Belgien war die Stadt ideal als
Stiitzpunkt. ,Und die Mieten sind
bezahlbar®, fiigt Ozdiler an.

HFiinf tlirkische
Unternehmen haben
sich angesiedelt”

INFO
World of Industry (WIN)

Gedffnet ist die Messe von Don-
nerstag, 4., bis Sonntag, 7. Februar.
Vertreten sind Unternehmen aus
den Bereichen Maschinenbau,
Schweitechnik, Oberflachenbe-
handlung und Fordertechnik.

Angebot Die WFMG bietet zu-
sammen mit der Deutsch-Tirki-
schen Handelskammer die Bera-
tung tirkischer Unternehmen an.
30 Unternehmen aus der Region
hat die WFMG in den letzten vier
Jahren beiden ersten Schritten auf
dem tilrkischen Markt begleitet.
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Bisher ging es darum, den tirkischen Markt fir Ménchengladbacher Unternehmen zu erschlieBen. Dieses Jahr geht es
der WFMG darum, tirkische Firmen fiir den Standort Ménchengladbach zu begeistern. FOTO: KN
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